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1. СТРУКТУРА И ОБЪЕМ ИТОГОВОЙ (ГОСУДАРСТВЕННОЙ ИТОГОВОЙ) 
АТТЕСТАЦИИ

В рамках государственной итоговой аттестации проверяется уровень сформированности 
результатов освоения образовательной программы – компетенций 

Таблица 1.

№ 
п/п

Перечень государственных аттестационных 
испытаний

Объем 
государственных 
аттестационных 

испытаний в 
зачетных единицах

Форма итоговой 
промежуточной аттестации 

по ГИА

1 Подготовка к защите и процедура защиты 
выпускной квалификационной работы

9 Экзамен

2. КРИТЕРИИ И УРОВНИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 
ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ – КОМПЕТЕНЦИИ НА ИТОГОВОЙ 
(ГОСУДАРСТВЕННОЙ ИТОГОВОЙ) АТТЕСТАЦИИ

2.1 Для государственных аттестационных испытаний применяются утвержденные на 
кафедре/институте критерии (признаки) оценивания учебных достижений студентов по 
образовательной программе на соответствие указанным в табл.2 результатам освоения 
образовательной программы – компетенциям. 

Таблица 2
Критерии оценивания учебных достижений обучающихся 

Результаты 
обучения

Критерии оценивания учебных достижений обучающихся на 
соответствие компетенциям   

Знания Студент демонстрирует знания и понимание в области изучения на 
уровне указанных индикаторов и необходимые для продолжения 
обучения и/или выполнения трудовых функций и действий, 
связанных с профессиональной деятельностью.

Умения Студент может применять свои знания и понимание в контекстах, 
представленных в оценочных заданиях, демонстрирует освоение 
умений на уровне указанных индикаторов и необходимых для 
продолжения обучения и/или выполнения трудовых функций и 
действий, связанных с профессиональной деятельностью.

Опыт /владение Студент демонстрирует опыт в области изучения на уровне 
указанных индикаторов.

Личностные 
качества

Студент демонстрирует ответственность в освоении результатов 
обучения по компетенциям на уровне запланированных 
индикаторов.
Студент способен выносить суждения, делать оценки и 
формулировать выводы в области изучения.
Студент может сообщать преподавателю и коллегам своего уровня 
собственное понимание и умения в области изучения.



2.2. Для оценивания уровня выполнения критериев (уровня достижений обучающихся при 
проведении государственных аттестационных испытаний) используется универсальная 
шкала.

Таблица 3

Шкала оценивания достижения результатов обучения (индикаторов) по 
компетенциям по уровням 

Характеристика уровней достижения результатов обучения (индикаторов) по 
компетенциям

Шкала оценивания № 
п/п

Содержание уровня 
выполнения критерия 

оценивания результатов 
обучения (индикаторов) по 

компетенциям

Традиционная 
характеристика уровня

Качественная 
характеристи

ка уровня

1. Все результаты обучения 
(индикаторы) по компетенции 
достигнуты в полном объеме, 
замечаний нет, компетенция 
сформирована

Отлично 
(80-100 баллов) 

Высокий (В)

2. Результаты обучения 
(индикаторы) по компетенции в 
целом достигнуты, имеются 
замечания, которые не требуют 
обязательного устранения

Хорошо 
(60-79 баллов)

Средний (С)

3. Результаты обучения 
(индикаторы) по компетенции 
достигнуты не в полной мере, 
есть замечания

Удовлетворительно 
(40-59 баллов)

Зачтено

Пороговый (П)

4. Освоение результатов обучения 
по компетенции не соответствует 
индикаторам, имеются 
существенные ошибки и 
замечания, требуется доработка

Неудовлетворитель
но 

(менее 40 баллов)

Не 
зачтено

Недостаточный 
(Н)

5. Результат обучения по 
компетенции не достигнут, 
задание не выполнено 

Недостаточно свидетельств 
для оценивания

Нет результата

3. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ ПО ИТОГОВЫМ (ГОСУДАРСТВЕННЫМ 
ИТОГОВЫМ) АТТЕСТАЦИОННЫМ ИСПЫТАНИЯМ

3.1. Перечень вопросов для подготовки к сдаче государственного экзамена 

 не предусмотрено

3.2. Перечень тем выпускных квалификационных работ

1. 1. Разработка программы продвижения компании ООО «СТК МТ Электро» на рынке 
B2B 2. Разработка и продвижение бренда магазина мото- и электротранспорта. 3. 



Разработка стратегии продвижения предприятия малого бизнеса 4. Разработка контент-
стратегии компании в социальных медиа  5. Разработка и реализация стратегии интернет-
продвижения Всесезонного горнолыжного центра "ЗимаГор" 6. Разработка стратегии 
SMM – продвижения арт-мастерской 7. Разработка и продвижение персонального бренда 
в социальных сетях 8. PR-кампания как инструмент формирования репутации ООО 
"Специализированный застройщик «Синара-Девелопмент»" 9. Специальные мероприятия 
как инструмент управления имиджем Информационного центра атомной отрасли 10. 
Инструменты маркетинговых коммуникаций для повышения лояльности потребителей 
услуг школы музыки  11. Ребрендинг как инструмент повышения конкурентоспособности 
предприятия на рынке общественного питания 12. Проектирование UX-дизайна веб-
приложения на основе анализа пользовательского поведения 13. Нестандартные 
технологии SMM-продвижения клиентского продукта рекламного агентства Be Brand 
People 14. Оценка эффективности PR-стратегии формирования имиджа медийной 
персоны 15. Исследование влияния искусственного интеллекта на сферу рекламы в рамках 
разработки рекламной кампании на рынке дезодорантов. 16. Формирование и поддержка 
деловой репутации рекламного агентства в социальных медиа 17. Оптимизация 
фирменного стиля рекламного агентства «Мастерс» 18. Специфика связей с 
общественностью Муниципального образования Оренбургский район. 19. Ивенты как PR-
инструмент формирования лояльности клиентов к девелоперской компании 20. 
Психологические основы эмоциональной привлекательности телевизионной рекламы 
продуктов питания 21. Сверхтекст в рекламной деятельности заведений общественного 
питания: жанрово-содержательный аспект 22. Способы и приемы адаптации текстов к 
интернет-коммуникациям


