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1. СТРУКТУРА И ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ  Выставочно-ярмарочная 
деятельность

1. • Объем дисциплины в 
зачетных единицах

• 4

2. • Виды аудиторных занятий Лекции
Практические/семинарские занятия

3. • Промежуточная аттестация Экзамен

• Контрольная работа • 2 4. • Текущая аттестация

• Домашняя работа • 1 

2. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ (ИНДИКАТОРЫ) ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ Выставочно-ярмарочная деятельность

Индикатор – это признак / сигнал/ маркер, который показывает, на каком уровне 
обучающийся должен освоить результаты обучения и их предъявление должно подтвердить 
факт освоения предметного содержания данной дисциплины, указанного в табл. 1.3 РПМ-
РПД. 

Таблица 1

Код и наименование 
компетенции

Планируемые результаты 
обучения (индикаторы)

Контрольно-оценочные 
средства для оценивания 
достижения результата 

обучения по дисциплине
1 2 3

ПК-9 -Способен 
выявлять и 
анализировать 
сведения о 
потребностях 
населения в 
туристско-
рекреационных 
услугах для выбора 
стратегии и методов 
функционально-
территориальной 
организации туризма

З-1 - Описывает 
организационную структуру 
профессиональной 
деятельности в сфере 
санаторно- курортного 
профиля, рекреации, туризма и 
выставочной деятельности
П-2 - Предлагает правила 
обслуживания лиц с 
ограниченными возможностями 
здоровья
У-3 - Систематизирует 
информацию для формирования 
концепции выставки, целей, 
задач выставочного проекта
У-4 - Оценивает спрос, 
предложение и характеристики 
услуг

Домашняя работа
Контрольная работа  № 1
Контрольная работа  № 2
Лекции
Практические/семинарские 
занятия
Экзамен
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3. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В 
РАМКАХ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ В БАЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЕ 
(ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ КАРТА БРС)

3.1. Процедуры текущей и промежуточной аттестации по дисциплине

1. Лекции: коэффициент значимости совокупных результатов лекционных занятий 
– 0.6

Текущая аттестация на лекциях Сроки – 
семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

контрольная работа 6,6 50
контрольная работа 6,16 50
Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лекциям – 0.6
Промежуточная аттестация по лекциям – экзамен
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по лекциям 
– 0.4
2. Практические/семинарские занятия: коэффициент значимости совокупных 
результатов практических/семинарских занятий – 0.4
Текущая аттестация на практических/семинарских 
занятиях 

Сроки – 
семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

домашняя работа 6,14 100
Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по 
практическим/семинарским занятиям– 1
Промежуточная аттестация по практическим/семинарским занятиям–нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по 
практическим/семинарским занятиям– не предусмотрено
3. Лабораторные занятия: коэффициент значимости совокупных результатов 
лабораторных занятий –не предусмотрено
Текущая аттестация на лабораторных занятиях Сроки – 

семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лабораторным 
занятиям -не предусмотрено
Промежуточная аттестация по лабораторным занятиям –нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по 
лабораторным занятиям – не предусмотрено
4. Онлайн-занятия: коэффициент значимости совокупных результатов онлайн-занятий 
–не предусмотрено
Текущая аттестация на онлайн-занятиях Сроки – 

семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах
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Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по онлайн-
занятиям -не предусмотрено
Промежуточная аттестация по онлайн-занятиям –нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по онлайн-
занятиям – не предусмотрено

3.2. Процедуры текущей и промежуточной аттестации курсовой работы/проекта 
Текущая аттестация выполнения курсовой 
работы/проекта 

Сроки − семестр, 
учебная неделя

Максимальная 
оценка в баллах

Весовой коэффициент текущей аттестации выполнения курсовой работы/проекта– не 
предусмотрено
Весовой коэффициент промежуточной аттестации выполнения курсовой 
работы/проекта– защиты – не предусмотрено

4. КРИТЕРИИ И УРОВНИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ  

 
4.1. В рамках БРС применяются утвержденные на кафедре/институте критерии (признаки) 
оценивания достижений студентов по дисциплине модуля (табл. 4) в рамках контрольно-
оценочных мероприятий на соответствие указанным в табл.1 результатам обучения 
(индикаторам). 

Таблица 4
Критерии оценивания учебных достижений обучающихся 

Результаты 
обучения

Критерии оценивания учебных достижений, обучающихся на 
соответствие результатам обучения/индикаторам

Знания Студент демонстрирует знания и понимание в области изучения на 
уровне указанных индикаторов и необходимые для продолжения 
обучения и/или выполнения трудовых функций и действий, 
связанных с профессиональной деятельностью.

Умения Студент может применять свои знания и понимание в контекстах, 
представленных в оценочных заданиях, демонстрирует освоение 
умений на уровне указанных индикаторов и необходимых для 
продолжения обучения и/или выполнения трудовых функций и 
действий, связанных с профессиональной деятельностью.

Опыт /владение Студент демонстрирует опыт в области изучения на уровне 
указанных индикаторов.

Другие результаты Студент демонстрирует ответственность в освоении результатов 
обучения на уровне запланированных индикаторов.
Студент способен выносить суждения, делать оценки и 
формулировать выводы в области изучения.
Студент может сообщать преподавателю и коллегам своего уровня 
собственное понимание и умения в области изучения.

4.2 Для оценивания уровня выполнения критериев (уровня достижений обучающихся при 
проведении контрольно-оценочных мероприятий по дисциплине модуля) используется 
универсальная шкала (табл. 5).

Таблица 5
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Шкала оценивания достижения результатов обучения (индикаторов) по уровням 

Характеристика уровней достижения результатов обучения (индикаторов)
Шкала оценивания № 

п/п
Содержание уровня 

выполнения критерия 
оценивания результатов 

обучения
(выполненное оценочное 

задание)

Традиционная 
характеристика уровня

Качественная 
характеристи

ка уровня

1. Результаты обучения 
(индикаторы) достигнуты в 
полном объеме, замечаний нет

Отлично 
(80-100 баллов) 

Высокий (В)

2. Результаты обучения 
(индикаторы) в целом 
достигнуты, имеются замечания, 
которые не требуют 
обязательного устранения

Хорошо 
(60-79 баллов)

Средний (С)

3. Результаты обучения 
(индикаторы) достигнуты не в 
полной мере, есть замечания

Удовлетворительно 
(40-59 баллов)

Зачтено

Пороговый (П)

4. Освоение результатов обучения 
не соответствует индикаторам, 
имеются существенные ошибки и 
замечания, требуется доработка

Неудовлетворитель
но 

(менее 40 баллов)

Не 
зачтено

Недостаточный 
(Н)

5. Результат обучения не достигнут, 
задание не выполнено 

Недостаточно свидетельств 
для оценивания

Нет результата

5. СОДЕРЖАНИЕ КОНТРОЛЬНО-ОЦЕНОЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ

5.1. Описание аудиторных контрольно-оценочных мероприятий по дисциплине 
модуля

5.1.1. Лекции

Самостоятельное изучение теоретического материала по темам/разделам лекций в 
соответствии с содержанием дисциплины (п. 1.2. РПД)

5.1.2. Практические/семинарские занятия
Примерный перечень тем
1. Введение в дисциплину
2. Правовое регулирование выставочного дела
3. Маркетинг выставок и ярмарок
4. Организация участия в выставке
5. Рекламные и PR-технологии в выставочной деятельности
6. Технология работы со стендом
7. Послевыставочная  работа
Примерные задания
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Компания-производитель детской одежды «Солнышко» на протяжении нескольких лет 
является постоянным участником специализированных выставок. Для того чтобы увеличить 
количество дилеров среди своих клиентов, руководство компании приняло решение об 
участии на выставке детской одежды и товаров для детей в Екатеринбурге, которая 
позиционировалась как оптовое экспомероприятие. За несколько дней до начала работы 
выставки выяснилось, что далеко не все экспоненты являются представителями данного 
рынка, к тому же из-за присутствия на ней представителей розничной торговли выставка 
носит, скорее, оптоворозничный характер.

Сотрудникам компании, присутствующим на выставке, необходимо срочно найти 
оригинальное маркетинговое решение, способствующее привлечению целевых потребителей. 
Предложите свои варианты.

LMS-платформа
1. не предусмотрена

5.2. Описание внеаудиторных контрольно-оценочных мероприятий и средств 
текущего контроля по дисциплине модуля

Разноуровневое (дифференцированное) обучение.

Базовый

5.2.1. Контрольная работа  № 1
Примерный перечень тем
1. Становление и развитие международного рынка выставочно-ярмарочных услуг в 

мире
2. История развития выставочно-ярмарочной деятельности в России
3. Выставочно-ярмарочные мероприятия в системе маркетинговых коммуникаций
4. Выставка, ярмарка: понятие, сущность
5. Выставочно-ярмарочное мероприятие в системе маркетинга предприятия
6. Рынок выставочно-ярмарочных услуг
7. Основные элементы рынка выставочно-ярмарочных услуг
8. Особенности организации и значение выставочно-ярмарочной деятельности в 

странах и регионах мира
9. Современный международный рынок выставочных услуг
10. Координация и регулирование рынка выставочных услуг
11. Понятие и элементы выставочного менеджмента
Примерные задания
Компании-производителю медицинского оборудования предложено принять участие в 

одной из профильных выставок, которая должна пройти в г. Краснодаре. Приоритетными 
направлениями в работе компании в настоящее время является поиск партнеров, выход на 
новые рынки, маркетинговая разведка, формирование имиджа.

Сформулируйте цели и задачи участия в выставке для компании.
LMS-платформа
1. не предусмотрена

5.2.2. Контрольная работа  № 2
Примерный перечень тем
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1. Планирование и организация участия предприятия в выставочно-ярмарочном 
мероприятии

2. Оценка выставочной эффективности
3. Специфика паблик рилейшнз (Pr) в выставочной деятельности фирмы
4. Роль и место PR в выставочной деятельности фирмы
5. Выставочный стенд: как привлечь к нему внимание
6. Рекламная продукция на выставке. Особенности межличностного взаимодействия 

фирмы и аудитории
7. Информационная политика фирмы на выставке
8. Анализ развития выставочно-ярмарочной деятельности в России
9. Основные направления анализа выставочно-ярмарочной деятельности в регионе
10. Анализ выставочно-ярмарочной деятельности в России
11. Исследование состояния выставочно-ярмарочной деятельности в регионе на 

примере Свердловской области
Примерные задания
Рассчитайте экономическую эффективность участие в выставке ООО «Развитие», если 

его затраты составили 1,5 млн. руб., а прибыль от реализации товаров увеличилась на 1,2 
млн. руб. Целесообразно ли участие ООО в выставке? Ответ аргументируйте.

LMS-платформа
1. не предусмотрена

5.2.3. Домашняя работа
Примерный перечень тем
1. Отчеты по посещению выставок и ярмарок в ходе практических занятий в форме 

экскурсий.
Примерные задания
Перечислите и раскройте цели участия в выставках.
LMS-платформа
1. не предусмотрена

5.3. Описание контрольно-оценочных мероприятий промежуточного контроля по 
дисциплине модуля

5.3.1. Экзамен
Список примерных вопросов
1. Эволюция торговых выставок и ярмарок в России и за рубежом
2. Возникновение и развитие выставочной деятельности
3. Тенденции и динамика развития выставочной и ярмарочной деятельности в 

современном мире
4. Правовое регулирование выставочного дела
5. Законодательная и нормативно-правовая база выставочной деятельности
6. Правила участия в международных и выставках
7. Место выставок в комплексе маркетинга
8. Рекламные и PR-технологии в выставочной деятельности
9. Выставки как инструмент рекламы, паблик рилейшнз
10. Планирование участия в выставке
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11. Бюджетирование выставочной деятельности
12. Организация участия в выставке
13. Выставочный менеджмент
14. Выставочный менеджмент 14. Документационное обеспечение участия в выставке
15. Отбор экспонатов
16. Организация стенда
17. Проведение Выставки
18. Организация работы выставочного стенда
19. Посетители выставки: характеристика и стратегия работы с ними
LMS-платформа − не предусмотрена

5.4 Содержание контрольно-оценочных мероприятий по направлениям 
воспитательной деятельности 

Направление 
воспитательной 

деятельности

Вид 
воспитательной 

деятельности

Технология 
воспитательной 

деятельности

Компетенц
ия

Результат
ы 

обучения

Контрольно-
оценочные 

мероприятия

Профессиональн
ое воспитание

учебно-
исследовательск
ая, научно-
исследовательск
ая
целенаправленна
я работа с 
информацией 
для 
использования в 
практических 
целях
культурно-
просветительска
я деятельность

Технология 
образования в 
сотрудничестве
Технология 
позиционного 
образования
Технология 
«Портфолио 
работ»
Игровые 
технологии 
(креативные, 
имитационные, 
деловые, 
ролевые и др.)

ПК-9 З-1
У-3
У-4
П-2

Домашняя работа
Контрольная 
работа  № 1
Контрольная 
работа  № 2
Лекции
Практические/сем
инарские занятия
Экзамен


