
1

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
Федеральное государственное автономное образовательное учреждение 

высшего образования
«Уральский федеральный университет имени первого Президента России Б.Н. Ельцина»

 
УТВЕРЖДАЮ

Директор по образовательной 
деятельности

___________________  С.Т. Князев
  «___» _________________ 

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА МОДУЛЯ

Код модуля Модуль
1163170 Маркетинговые технологии и инструменты

Екатеринбург



Перечень сведений о рабочей программе модуля Учетные данные
Образовательная программа
1. Коммуникативные технологии в рекламе и связях с 
общественностью

Код ОП
1. 42.03.01/33.02

Направление подготовки
1. Реклама и связи с общественностью

Код направления и уровня подготовки 
1. 42.03.01

Программа модуля составлена авторами:

№ п/п Фамилия Имя 
Отчество

Ученая 
степень, ученое 

звание
Должность Подразделение

1 Скуратов Алексей 
Борисович

кандидат 
социологически

х наук, без 
ученого звания

Доцент научно-образовательный 
центр цифровой 
гуманитаристики

Согласовано:

Управление образовательных программ Л.А. Щенникова



3

1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА МОДУЛЯ Маркетинговые технологии и инструменты

1.1. Аннотация содержания модуля  

Модуль «Маркетинговые технологии и инструменты» включает ряд базовых дисциплин, 
дающих необходимые инструменты для профессиональной деятельности: «Стратегический 
маркетинг», «Digital и интернет-маркетинг», «Медиапланирование», «Событийный маркетинг». 
Модуль  направлен на формирование базовых профессиональных компетенций. Дисциплины 
модуля играют важную роль в профессиональной подготовке бакалавра по направлению реклама и 
связи с общественностью. Предполагает изучение студентами сущности и содержания 
маркетинговой деятельности, знакомство с различными подходами к планированию маркетинга и 
разработке маркетинговых стратегий, овладение технологиями управления коммуникативными 
проектами.

1.2. Структура и объем модуля 
Таблица 1

№ 
п/п Перечень дисциплин модуля в последовательности их освоения 

Объем дисциплин модуля 
и всего модуля в зачетных 

единицах

1 Стратегический маркетинг  6

2 Digital и интернет-маркетинг  6

3 Событийный маркетинг  3

4 Медиапланирование  2

ИТОГО по модулю: 17

1.3.Последовательность освоения модуля в образовательной программе
Пререквизиты модуля Не предусмотрены

Постреквизиты и кореквизиты 
модуля

Не предусмотрены

1.4. Распределение компетенций по дисциплинам модуля, планируемые результаты 
обучения (индикаторы) по модулю 

Таблица 2

Перечень 
дисциплин 

модуля

Код и наименование 
компетенции

Планируемые результаты обучения 
(индикаторы) 

1 2 3
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Digital и 
интернет-
маркетинг

ОПК-3 - Способен 
выявлять, 
концептуализировать и 
предлагать 
обоснованные решения 
проблем в 
профессиональной 
деятельности на основе 
знания научных теорий, 
концепций, подходов, в 
том числе обладающие 
инновационным 
потенциалом

З-1 - Изложить возможные способы 
решения проблем в профессиональной 
области деятельности, используя знания 
научных теорий, концепций, подходов, в 
том числе обладающих инновационным 
потенциалом

З-2 - Объяснить особенности и возможности 
применения основных научных теорий, 
концепций и подходов для обоснования 
решения проблем в профессиональной 
деятельности

У-1 - Самостоятельно определять способы 
решения проблем, значимых для 
профессиональной области, и обосновывать 
их, используя знания научных теорий, 
концепций, подходов, в том числе 
инновационных

У-2 - Анализировать профессиональную 
область деятельности и выявлять присущие 
ей проблемы, их причины и суть, используя 
методологию научных теорий и концепций

П-1 - Самостоятельно или работая в 
команде предлагать и обосновывать 
способы решения проблем в 
профессиональной деятельности, используя 
знания научных теорий, концепций, 
подходов, в том числе обладающих 
инновационным потенциалом

Д-1 - Проявлять аналитические умения

Д-2 - Проявлять способность эффективно 
работать в команде, умения 
аргументировать и убеждать

Медиапланирова
ние

ОПК-3 - Способен 
выявлять, 
концептуализировать и 
предлагать 
обоснованные решения 
проблем в 
профессиональной 
деятельности на основе 
знания научных теорий, 
концепций, подходов, в 
том числе обладающие 
инновационным 
потенциалом

З-1 - Изложить возможные способы 
решения проблем в профессиональной 
области деятельности, используя знания 
научных теорий, концепций, подходов, в 
том числе обладающих инновационным 
потенциалом

З-2 - Объяснить особенности и возможности 
применения основных научных теорий, 
концепций и подходов для обоснования 
решения проблем в профессиональной 
деятельности

У-1 - Самостоятельно определять способы 
решения проблем, значимых для 
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профессиональной области, и обосновывать 
их, используя знания научных теорий, 
концепций, подходов, в том числе 
инновационных

П-1 - Самостоятельно или работая в 
команде предлагать и обосновывать 
способы решения проблем в 
профессиональной деятельности, используя 
знания научных теорий, концепций, 
подходов, в том числе обладающих 
инновационным потенциалом

Д-1 - Проявлять аналитические умения

Д-2 - Проявлять способность эффективно 
работать в команде, умения 
аргументировать и убеждать

Событийный 
маркетинг

ОПК-4 - Способен 
выполнять свои 
профессиональные 
функции в организациях 
различного типа, 
осознанно соблюдая 
организационные 
политики и процедуры

З-1 - Изложить основные принципы 
функционирования организаций различного 
типа, распространённые в 
профессиональной области

З-2 - Объяснять специфику и содержание 
профессиональных функций в организациях 
различного типа

З-3 - Перечислить нормативные документы, 
содержащие требования к выполнению 
работником своих профессиональных 
функций

З-4 - Сделать обзор основных стратегий 
поведения в ситуациях, связанных с 
выполнением профессиональных функций

У-1 - Самостоятельно определять стратегии 
поведения в ситуациях, связанных с 
выполнением профессиональных функций, 
с учетом организационных политик и 
процедур в организациях различного типа

П-1 - Самостоятельно или работая в 
команде, вырабатывать стратегии поведения 
в ситуациях, связанных с выполнением 
профессиональных функций, с учетом 
политик и процедур профессиональной 
деятельности, характерных для организаций 
различного типа

Д-1 - Демонстрировать коммуникативные 
умения, умение эффективно работать в 
команде, лидерские качества
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Стратегический 
маркетинг

ОПК-5 - Способен к 
осуществлению 
внутриорганизационного
, межведомственного и 
межсекторного 
взаимодействия с 
органами власти, 
коммерческими 
организациями и 
институтами 
гражданского общества, 
образовательными 
организациями, СМИ с 
учетом запросов 
клиентов, партнеров, 
других субъектов для 
эффективного решения 
профессиональных задач

З-1 - Изложить основные принципы и 
формы внутриорганизационного, 
межведомственного и межсекторного 
взаимодействия с учетом запросов 
клиентов, партнеров, других субъектов для 
эффективного решения профессиональных 
задач

З-2 - Характеризовать роль и механизм 
межведомственного взаимодействия и 
социального партнерства в достижении 
целей организации и решении 
профессиональных задач

У-1 - Самостоятельно определять субъектов 
взаимодействия и социального партнерства 
с учетом специфики профессиональной 
деятельности

У-2 - Обосновать целесообразность выбора 
форм межведомственного взаимодействия и 
социального партнерства для решения 
профессиональных задач с учетом запросов 
клиентов, партнеров, других субъектов

П-1 - Работая в команде, спланировать 
процесс поэтапного взаимодействия с 
органами власти, коммерческими 
организациями, институтами гражданского 
общества, образовательными 
организациями, СМИ в целях эффективного 
решения профессиональных задач

П-2 - Решать поставленные задачи, 
относящиеся к области профессиональной 
деятельности, опираясь на принципы и 
используя различные формы 
межведомственного взаимодействия и 
социального партнерства

Д-1 - Проявлять целеустремленность, 
ответственность, стремление к 
выстраиванию партнерского 
взаимодействия

1.5. Форма обучения
Обучение по дисциплинам модуля может осуществляться в очной формах.



РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ  
Стратегический маркетинг

Рабочая программа дисциплины составлена авторами:
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1. СОДЕРЖАНИЕ И ОСОБЕННОСТИ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ 
Авторы: 

 Скуратов Алексей Борисович, Доцент, научно-образовательный центр цифровой 
гуманитаристики
1.1. Технологии реализации, используемые при изучении дисциплины модуля

 Традиционная (репродуктивная) технология
 Разноуровневое (дифференцированное) обучение 

o Базовый уровень

*Базовый I уровень – сохраняет логику самой науки и позволяет получить упрощенное, но верное и полное 
представление о предмете дисциплины, требует знание системы понятий, умение решать проблемные ситуации. Освоение 
данного уровня результатов обучения должно обеспечить формирование запланированных компетенций и позволит 
обучающемуся на минимальном уровне самостоятельности и ответственности выполнять задания;
Продвинутый II уровень – углубляет и обогащает базовый уровень как по содержанию, так и по глубине проработки 
материала дисциплины. Это происходит за счет включения дополнительной информации. Данный уровень требует умения 
решать проблемы в рамках курса и смежных курсов посредством самостоятельной постановки цели и выбора программы 
действий. Освоение данного уровня результатов обучения позволит обучающемуся повысить уровень самостоятельности 
и ответственности до творческого применения знаний и умений.

1.2. Содержание дисциплины

Таблица 1.1

Код

раздела, 
темы 

Раздел, тема
дисциплины* Содержание 

Р1 Сущность стратегического 
маркетинга

Две грани маркетинга ? стратегический и операционный 
маркетинг. Цели стратегического маркетинга.

Аналитическая ориентация стратегического маркетинга. Этапы 
стратегического маркетинга ? анализ

потребностей, сегментирование рынка, анализ возможностей 
бизнеса, анализ конкуренции и разработка

ориентированной на рынок стратегии развития.

Р2 Анализ потребностей и 
определение базового рынка

Человеческие потребности как ключевое понятие маркетинга. 
Виды потребностей. Маркетинг и создание

потребностей. Покупательское поведение индивида. 
Мотивация делового (B2B) покупателя. Анализ

привлекательности рынка. Сегментирование рынка и выбор 
целевых сегментов. Особенности сегментирования

деловых рынков.

Р3
Анализ конкуренции и 

конкурентоспособности 
предприятия

Движущие силы конкуренции в отрасли. Понятие 
конкурентного преимущества. Конкурентные преимущества,

основанные на качестве, на издержках и на ключевых 
компетенциях. Конкурентное преимущество, основанное на



рыночной силе. Аналитический маркетинг. Ситуационный 
анализ. Финансовые и нефинансовые показатели

маркетингового плана.

Р4 Формулирование рыночной 
стратегии

Выбор базовой стратегии: общее лидерство по издержкам, 
дифференциация, фокусирование. Оценка

возможностей роста: интенсивный рост, интегративный рост, 
диверсификационный рост. Выбор конкурентной

стратегии. Стратегический план маркетинга. Концепция 
денежного потока маркетинговой ситуации (проекта,

плана): поступления, расходы, временный аспект.

1.3. Направление, виды воспитательной деятельности и используемые технологии
Таблица 1.2

1.4. Программа дисциплины реализуется на государственном языке Российской Федерации .

Направление 
воспитательной 

деятельности

Вид 
воспитательной 

деятельности

Технология 
воспитательной 

деятельности
Компетенция Результаты 

обучения

Профессиональн
ое воспитание

профориентацио
нная 
деятельность

Технология 
дебатов, 
дискуссий

ОПК-5 - Способен 
к осуществлению 
внутриорганизацио
нного, 
межведомственног
о и межсекторного 
взаимодействия с 
органами власти, 
коммерческими 
организациями и 
институтами 
гражданского 
общества, 
образовательными 
организациями, 
СМИ с учетом 
запросов клиентов, 
партнеров, других 
субъектов для 
эффективного 
решения 
профессиональных 
задач

З-1 - Изложить 
основные 
принципы и 
формы 
внутриорганизаци
онного, 
межведомственно
го и 
межсекторного 
взаимодействия с 
учетом запросов 
клиентов, 
партнеров, других 
субъектов для 
эффективного 
решения 
профессиональны
х задач



2. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ  

Стратегический маркетинг

Электронные ресурсы (издания) 

1. Шевченко, Д. А.; Стратегический маркетинг : учебник.; Директ-Медиа, Москва; 2022; 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=688902 (Электронное издание)

2. Жук, Е. С.; Стратегический маркетинг : учебник.; Южный федеральный университет, Ростов-на-
Дону; 2011; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=241057 (Электронное издание)

Печатные издания 

1. Кревенс, Д. В., Дэвид В., Ганиева, А. Р., Гришко, А. Г., Кондукова, Э. В., Сафонова, К. Д., 
Тютюнникова, Я. В.; Стратегический маркетинг; Вильямс, Москва ; Санкт-Петербург ; Киев; 2003 (8 
экз.)

2. Фатхутдинов, Р. А.; Стратегический маркетинг : учеб. для студентов вузов, обучающихся по экон. 
специальностям и направлениям.; Питер, Москва [и др.]; 2008 (16 экз.)

Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы

Материалы для лиц с ОВЗ 

Весь контент ЭБС представлен в виде файлов специального формата для воспроизведения 
синтезатором речи, а также в тестовом виде, пригодном для прочтения с использованием экранной лупы 
и настройкой контрастности.

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/

2. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/

3. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/

3. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Стратегический маркетинг

Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным 
оборудованием и программным обеспечением

Таблица 3.1

№ 
п/п

Виды занятий Оснащенность специальных 
помещений и помещений для 

самостоятельной работы

Перечень лицензионного 
программного обеспечения

1 Лекции Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM



соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

2 Практические занятия Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

3 Консультации Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

4 Текущий контроль и 
промежуточная 
аттестация

Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

5 Самостоятельная 
работа студентов

Персональные компьютеры по 
количеству обучающихся

Подключение к сети Интернет

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM



РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ  
Digital и интернет-маркетинг

Рабочая программа дисциплины составлена авторами:

№ п/п Фамилия Имя Отчество Ученая степень, 
ученое звание Должность Подразделение

1 Летов Евгений Игоревич без ученой 
степени, без 

ученого звания

Преподавате
ль

Филологический 
факультет

Рекомендовано учебно-методическим советом института Уральский гуманитарный институт

Протокол № _33.11-08/45_ от _30.06.2023_ г.



1. СОДЕРЖАНИЕ И ОСОБЕННОСТИ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ 
Авторы: 

 Летов Евгений Игоревич, Преподаватель, Филологический факультет
1.1. Технологии реализации, используемые при изучении дисциплины модуля

 Традиционная (репродуктивная) технология
 Разноуровневое (дифференцированное) обучение 

o Базовый уровень

*Базовый I уровень – сохраняет логику самой науки и позволяет получить упрощенное, но верное и полное 
представление о предмете дисциплины, требует знание системы понятий, умение решать проблемные ситуации. Освоение 
данного уровня результатов обучения должно обеспечить формирование запланированных компетенций и позволит 
обучающемуся на минимальном уровне самостоятельности и ответственности выполнять задания;
Продвинутый II уровень – углубляет и обогащает базовый уровень как по содержанию, так и по глубине проработки 
материала дисциплины. Это происходит за счет включения дополнительной информации. Данный уровень требует умения 
решать проблемы в рамках курса и смежных курсов посредством самостоятельной постановки цели и выбора программы 
действий. Освоение данного уровня результатов обучения позволит обучающемуся повысить уровень самостоятельности 
и ответственности до творческого применения знаний и умений.

1.2. Содержание дисциплины

Таблица 1.1

Код

раздела, 
темы 

Раздел, тема
дисциплины* Содержание 

Р1
Особенности маркетинга в 

эпоху цифровых 
коммуникаций

Особенности маркетинга в эпоху цифровых коммуникаций 
Персонализация в маркетинге. Глобальная сеть как 
универсальный телекоммуникационный канал. Ресурсы сети. 
Аудитория Рунет. Социальные сети.

Маркетинговые исследования в сети: проведение опросов, 
поисковые системы Опросы в сети. Сервисы опросов. 
Планирование «полевых» исследований в сети. Средства для 
составления анкет и сбора данных. Поисковые средства сети. 
Специальные поисковые системы. Поиск по нетекстовой 
информации. Поиск маркетинговой информации в блогосфере. 
Сервисы для автоматизации процессов поиска. 
Информационная безопасность при проведении маркетинговых 
исследований.

Web-аналитика. Показатели для анализа трафика и поведения 
посетителей на сайте. Анализ эффективности сайта.

Р2 Организация продвижения в 
Интернет

Организация продвижения в Интернет Методы рекламы в сети 
Интернет. Контекстная реклама. Медийная реклама. 
Планирование рекламных кампаний в сети Интернет. Другие 
инструменты продвижения, используемые в сети. Связи с 
общественностью. Продвижение в социальных сетях. Сетевые 
дневники.



Разработка сетевого дневника для целей маркетинга 
Разработка проекта сетевого дневника для продвижения 
товара, услуги или идеи. Поиск дневников-аналогов и 
сравнение характеристик. Анализ службы поддержки 
дневников и выбор блог-хостинга. Создание прототипа 
сетевого дневника. Планирование продвижения сайта сетевого 
дневника в сети. Подготовка отчета.

Генерация входящего трафика веб-сайта  Основные принципы 
генерации входящего трафика веб-сайта - таргетинг, 
коммуникейшн-микс, тайминг

1.3. Направление, виды воспитательной деятельности и используемые технологии
Таблица 1.2

Направление 
воспитательной 

деятельности

Вид 
воспитательной 

деятельности

Технология 
воспитательной 

деятельности
Компетенция Результаты 

обучения

Профессиональн
ое воспитание

профориентацио
нная 
деятельность

Технология 
самостоятельной 
работы

ОПК-3 - Способен 
выявлять, 
концептуализирова
ть и предлагать 
обоснованные 
решения проблем в 
профессиональной 
деятельности на 
основе знания 
научных теорий, 
концепций, 
подходов, в том 
числе обладающие 
инновационным 
потенциалом

З-1 - Изложить 
возможные 
способы решения 
проблем в 
профессионально
й области 
деятельности, 
используя знания 
научных теорий, 
концепций, 
подходов, в том 
числе 
обладающих 
инновационным 
потенциалом

З-2 - Объяснить 
особенности и 
возможности 
применения 
основных 
научных теорий, 
концепций и 
подходов для 
обоснования 
решения проблем 
в 
профессионально
й деятельности



1.4. Программа дисциплины реализуется на государственном языке Российской Федерации .

2. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ  

Digital и интернет-маркетинг

Электронные ресурсы (издания) 

1. Акулич, М. В.; Интернет-маркетинг : учебник.; Дашков и К°, Москва; 2021; 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684274 (Электронное издание)

2. Катаев, А. В.; Интернет-маркетинг : учебное пособие.; Южный федеральный университет, Ростов-
на-Дону, Таганрог; 2018; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499687 (Электронное издание)

3. Панин, К. Г.; Интернет-маркетинг: баннерная реклама : монография.; Лаборатория книги, Москва; 
2010; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=97079 (Электронное издание)

Печатные издания 

1. Петюшкин, А. В., Алексей В.; Основы баннерной рекламы; БХВ-Петербург, Санкт-Петербург; 2002 
(16 экз.)

Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы

Материалы для лиц с ОВЗ 

Весь контент ЭБС представлен в виде файлов специального формата для воспроизведения 
синтезатором речи, а также в тестовом виде, пригодном для прочтения с использованием экранной лупы 
и настройкой контрастности.

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/

2. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/

3. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/

3. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Digital и интернет-маркетинг

Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным 
оборудованием и программным обеспечением

Таблица 3.1

№ 
п/п

Виды занятий Оснащенность специальных 
помещений и помещений для 

самостоятельной работы

Перечень лицензионного 
программного обеспечения

1 Лекции Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM



соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

2 Практические занятия Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

3 Консультации Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

4 Текущий контроль и 
промежуточная 
аттестация

Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

5 Самостоятельная 
работа студентов

Персональные компьютеры по 
количеству обучающихся

Подключение к сети Интернет

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM



РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ  
Событийный маркетинг

Рабочая программа дисциплины составлена авторами:

№ п/п Фамилия Имя Отчество Ученая степень, 
ученое звание Должность Подразделение

1 Щенникова Татьяна 
Андреевна

без ученой 
степени, без 

ученого звания

Преподавате
ль

научно-
образовательный 
центр цифровой 
гуманитаристики

Рекомендовано учебно-методическим советом института Уральский гуманитарный институт

Протокол № _33.11-08/45_ от _30.06.2023_ г.



1. СОДЕРЖАНИЕ И ОСОБЕННОСТИ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ 
Авторы: 

 Щенникова Татьяна Андреевна, Преподаватель, научно-образовательный центр 
цифровой гуманитаристики
1.1. Технологии реализации, используемые при изучении дисциплины модуля

 Традиционная (репродуктивная) технология
 Разноуровневое (дифференцированное) обучение 

o Базовый уровень

*Базовый I уровень – сохраняет логику самой науки и позволяет получить упрощенное, но верное и полное 
представление о предмете дисциплины, требует знание системы понятий, умение решать проблемные ситуации. Освоение 
данного уровня результатов обучения должно обеспечить формирование запланированных компетенций и позволит 
обучающемуся на минимальном уровне самостоятельности и ответственности выполнять задания;
Продвинутый II уровень – углубляет и обогащает базовый уровень как по содержанию, так и по глубине проработки 
материала дисциплины. Это происходит за счет включения дополнительной информации. Данный уровень требует умения 
решать проблемы в рамках курса и смежных курсов посредством самостоятельной постановки цели и выбора программы 
действий. Освоение данного уровня результатов обучения позволит обучающемуся повысить уровень самостоятельности 
и ответственности до творческого применения знаний и умений.

1.2. Содержание дисциплины

Таблица 1.1

Код

раздела, 
темы 

Раздел, тема
дисциплины* Содержание 

Р1 Основы событийного 
маркетинга

Терминология курса. Определение понятия «событийный 
маркетинг», его роли и целей в маркетинговой и 
коммуникативной стратегии. Краткий экскурс в историю 
развития событийного маркетинга в России и мире.

Классификация мероприятий. Формы и виды событий. 
Популярные современные форматы мероприятий.

Р2 Организация мероприятий

Этапы планирования мероприятия, идея, потребность, 
определение целей и задач, изучение целевой аудитории, 
конкурентная разведка, план выполнения и т.д.

Необходимые исследования.

Формирование концепции события, креатив в ивентах.

Документы, необходимые на этапе планирования: бриф, 
презентация, агенда, финансовый прогноз, приглашение, 
презентация, чек-лист, смета и др.

Логистика и управление мероприятием.

Работа с поставщиками и партнерами: отбор/приглашение, 
определение бюджета, рассылка запросов, подписание 
договоров, контроль и тд. Самостоятельная организация 
мероприятия и особенности работы с ивент-агентствами.



Спонсорство: виды (информационное, техническое, 
финансовое). Привлечение спонсоров: определение 
спонсорских привилегий и стоимости спонсорских пакетов.

Создание команды проекта, основы и особенности проектной 
работы над мероприятием.

Продвижение мероприятия: каналы, целевые группы 
воздействия, форматы продвижения

Тайминг мероприятия, взаимодействие с участниками, 
партнерами, контрагентами, спонсорами, СМИ (в день 
мероприятия). Распределение ролей в команде организации 
мероприятия. Типовые ошибки организаторов событий.

Отчетность по итогам мероприятия.

Оценка эффективности мероприятий

Критерии эффективности. Взаимосвязь целей и критериев 
эффективности.

Метрики эффективности: обратная связь, ROI, количество 
регистраций и количество посетителей, охват в 
медиапространстве, вовлеченность аудитории и т.д.

1.3. Направление, виды воспитательной деятельности и используемые технологии
Таблица 1.2

Направление 
воспитательной 

деятельности

Вид 
воспитательной 

деятельности

Технология 
воспитательной 

деятельности
Компетенция Результаты 

обучения

Профессиональн
ое воспитание

проектная 
деятельность

Технология 
дебатов, 
дискуссий

ОПК-4 - Способен 
выполнять свои 
профессиональные 
функции в 
организациях 
различного типа, 
осознанно 
соблюдая 
организационные 
политики и 
процедуры

З-1 - Изложить 
основные 
принципы 
функционировани
я организаций 
различного типа, 
распространённые 
в 
профессионально
й области

З-3 - Перечислить 
нормативные 
документы, 
содержащие 
требования к 
выполнению 
работником своих 
профессиональны



1.4. Программа дисциплины реализуется на государственном языке Российской Федерации .

2. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ  

Событийный маркетинг

Электронные ресурсы (издания) 

1. Романцов, , А. Н.; Event-маркетинг. Сущность и особенности организации (2-е издание) : 
практическое пособие.; Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, Москва; 2017; 
http://www.iprbookshop.ru/57071.html (Электронное издание)

2. Филиппова, О. А.; Event-маркетинг в системе продвижения торгово-развлекательных центров: 
выпускная квалификационная (бакалаврская) работа : студенческая научная работа.; , Тюмень; 2017; 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=463098 (Электронное издание)

3. Никитина, С. А.; PR-сопровождение event-мероприятий : студенческая научная работа.; б.и., Санкт-
Петербург; 2020; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=595215 (Электронное издание)

4. Афанасьев, Г. С.; Event-мероприятия как инструмент продвижения товарных брендов и услуг : 
монография.; Лаборатория книги, Москва; 2012; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=139178 
(Электронное издание)

Печатные издания 

1. Назимко, А. Е.; Событийный маркетинг: руководство для заказчиков и исполнителей; Вершина, 
Москва; 2007 (7 экз.)

Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы

Материалы для лиц с ОВЗ 

Весь контент ЭБС представлен в виде файлов специального формата для воспроизведения 
синтезатором речи, а также в тестовом виде, пригодном для прочтения с использованием экранной лупы 
и настройкой контрастности.

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/

2. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/

3. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/

3. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Событийный маркетинг

Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным 
оборудованием и программным обеспечением

х функций



Таблица 3.1

№ 
п/п

Виды занятий Оснащенность специальных 
помещений и помещений для 

самостоятельной работы

Перечень лицензионного 
программного обеспечения

1 Лекции Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

2 Практические занятия Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

3 Консультации Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

4 Текущий контроль и 
промежуточная 
аттестация

Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

5 Самостоятельная 
работа студентов

Персональные компьютеры по 
количеству обучающихся

Подключение к сети Интернет

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM



РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ  
Медиапланирование

Рабочая программа дисциплины составлена авторами:

№ п/п Фамилия Имя Отчество Ученая степень, 
ученое звание Должность Подразделение

1 Смакова Ольга 
Рашитовна

без ученой 
степени, без 

ученого звания

Преподавате
ль

Департамент 
Филологический 

факультет

Рекомендовано учебно-методическим советом института Уральский гуманитарный институт

Протокол № _33.11-08/45_ от _30.06.2023_ г.



1. СОДЕРЖАНИЕ И ОСОБЕННОСТИ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ 
Авторы: 

 Смакова Ольга Рашитовна, Преподаватель, Филологический факультет
1.1. Технологии реализации, используемые при изучении дисциплины модуля

 Традиционная (репродуктивная) технология
 Разноуровневое (дифференцированное) обучение 

o Базовый уровень

*Базовый I уровень – сохраняет логику самой науки и позволяет получить упрощенное, но верное и полное 
представление о предмете дисциплины, требует знание системы понятий, умение решать проблемные ситуации. Освоение 
данного уровня результатов обучения должно обеспечить формирование запланированных компетенций и позволит 
обучающемуся на минимальном уровне самостоятельности и ответственности выполнять задания;
Продвинутый II уровень – углубляет и обогащает базовый уровень как по содержанию, так и по глубине проработки 
материала дисциплины. Это происходит за счет включения дополнительной информации. Данный уровень требует умения 
решать проблемы в рамках курса и смежных курсов посредством самостоятельной постановки цели и выбора программы 
действий. Освоение данного уровня результатов обучения позволит обучающемуся повысить уровень самостоятельности 
и ответственности до творческого применения знаний и умений.

1.2. Содержание дисциплины

Таблица 1.1

Код

раздела, 
темы 

Раздел, тема
дисциплины* Содержание 

Р1
Стратегическое и 

тактическое 
медиапланирование

Стратегическое и тактическое медиапланирование Виды 
медиапланирования. Факторы формирования стратегии 
медиапланирования. Перевод маркетинговых задач в 
рекламные. Стратегии планирования: стратегия целевой 
аудитории. Эффективная аудитория. Тактическое 
медиапланирование и его этапы. Понятие медиа-брифа.

Медиаметрия: основные направления Исследования аудитории 
рекламы. Изучение поведения потребителей. Мониторинг 
рекламной информации. Факторы, определяющие состав и 
границы аудитории. Методы изучения аудитории. 
Исследования аудитории: анализ «количества» и «качества». 
«Первичная» и «вторичная» аудитории печатных изданий. 
Соотношение массовых опросов и «малых» качественных 
методов. Анкетирование, интервьюирование, тесты, фокус-
группы, лабораторные исследования с применением 
технических средств, психолингвистические процедуры, метод 
семантического дифференциала.

Направления исследований покупательского поведения. 
Компании, изучающие поведение потребителей, 
исследовательские проекты, их специфика. Мониторинг 
рекламной информации: цель, задачи, параметры мониторинга.



Р2
Параметры 

медиапланирования

Параметры медиапланирования Параметры 
медиапланирования как показатели коммуникативной 
эффективности рекламной кампании: общие показатели и 
кумулятивные показатели. Медиастратегии (охват/частота), 
паттерны охвата целевой аудитории.

Особенности изучения теле-, радиоаудитории Технические и 
«вербальные» способы получения информации о потреблении 
аудиторией разных теле- и радиопередач. Основные единицы 
измерения телеаудитории (телеметры). Аудиометры: плюсы и 
минусы качества полученной информации. Исследовательские 
структуры, занимающиеся мониторинговым измерением 
аудитории СМК. Российские профессиональные организации 
на рынке теле- и аудиометрии. Исследовательские проекты, 
формы подачи информации.

Р3 Экономические основы 
медиапланирования

Экономические основы медиапланирования Ценообразование, 
тарифы и скидки на размещение рекламных материалов. 
Понятие медиабайинга и медиаселлинга. Расчет прогнозного 
рейтинга телеканала. Ценовые параметры медиапланирования, 
понятие сравнительной стоимости. Выбор информационного 
канала на основе сравнения тарифов с учетом рекламного 
бюджета. Расчет бюджета медиапланирования: основные 
модели. Проблема приобретения места для размещения 
рекламы.

Характеристика системы средств массовой коммуникации 
(СМК) как основного рекламоносителя Реклама в прессе: 
особенности газетной рекламы. Преимущества и недостатки 
газет с точки зрения размещения рекламы. Особенности 
рекламных объявлений в печатных СМК. Журналы, их 
преимущества и недостатки с точки зрения размещения 
рекламы. Радио и телевидение как рекламоносители. 
Возможности Интернета как рекламоносителя. Средства 
наружной рекламы, специфика рекламы на транспорте. 
Директ-мейл и его специфика.

1.3. Направление, виды воспитательной деятельности и используемые технологии
Таблица 1.2

Направление 
воспитательной 

деятельности

Вид 
воспитательной 

деятельности

Технология 
воспитательной 

деятельности
Компетенция Результаты 

обучения

Профессиональн
ое воспитание

профориентацио
нная 
деятельность

Технология 
дебатов, 
дискуссий

ОПК-3 - Способен 
выявлять, 
концептуализирова
ть и предлагать 
обоснованные 
решения проблем в 
профессиональной 

З-1 - Изложить 
возможные 
способы решения 
проблем в 
профессионально
й области 
деятельности, 



1.4. Программа дисциплины реализуется на государственном языке Российской Федерации .

2. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ  

Медиапланирование

Электронные ресурсы (издания) 

1. Шарков, Ф. И.; Интегрированные коммуникации: массовые коммуникации и медиапланирование : 
учебник.; Дашков и К°, Москва; 2018; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=112200 
(Электронное издание)

2. Марочкина, С. С.; Медиарилейшнз и медиапланирование: учебное пособие для студентов 
направления подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» : учебное пособие.; Сочинский 
государственный университет, Сочи; 2020; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=618216 
(Электронное издание)

3. Бузин, В. Н.; Медиапланирование: теория и практика : учебное пособие.; Юнити-Дана, Москва; 2017; 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684925 (Электронное издание)

4. Романов, А. А.; Медиапланирование: учебно-практическое пособие : учебное пособие.; Евразийский 
открытый институт, Москва; 2010; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=93170 (Электронное 
издание)

Печатные издания 

1. Головлева, Е. Л.; Основы рекламы : Учеб. пособие для вузов по специальности 350700 - Реклама.; 
Изд. Дом "Главбух", Москва; 2003 (7 экз.)

2. Головлева, Е. Л.; Массовые коммуникации и медиапланирование : учебное пособие.; Деловая книга, 
Екатеринбург; 2009 (38 экз.)

деятельности на 
основе знания 
научных теорий, 
концепций, 
подходов, в том 
числе обладающие 
инновационным 
потенциалом

используя знания 
научных теорий, 
концепций, 
подходов, в том 
числе 
обладающих 
инновационным 
потенциалом

З-2 - Объяснить 
особенности и 
возможности 
применения 
основных 
научных теорий, 
концепций и 
подходов для 
обоснования 
решения проблем 
в 
профессионально
й деятельности



Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы

Материалы для лиц с ОВЗ 

Весь контент ЭБС представлен в виде файлов специального формата для воспроизведения 
синтезатором речи, а также в тестовом виде, пригодном для прочтения с использованием экранной лупы 
и настройкой контрастности.

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/

2. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/

3. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/

Информационный ресурс «Состав.Ру»: реклама, маркетинг, PR

PR в России: всероссийский научно-популярный журнал /

Библиотека Екатерины Алеевой: журналистика, реклама, PR /journ.htm

Исследования рынка и маркетинговые исследования

Бренд, PR-технологии, теория маркетинга и услуг

3. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Медиапланирование

Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным 
оборудованием и программным обеспечением

Таблица 3.1

№ 
п/п

Виды занятий Оснащенность специальных 
помещений и помещений для 

самостоятельной работы

Перечень лицензионного 
программного обеспечения

1 Лекции Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

2 Практические занятия Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM



Доска аудиторная

3 Консультации Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

4 Текущий контроль и 
промежуточная 
аттестация

Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

5 Самостоятельная 
работа студентов

Персональные компьютеры по 
количеству обучающихся

Подключение к сети Интернет

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM
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